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在九月八日的專欄中，筆者指出「一般人買彩券希求中獎都不會考慮機率，而是根據經驗知道有人中獎，尤其中大獎，覺得自己總是有機會。這種不考慮機率而覺得總有一天中獎就是不理性的」。而且教育所增加的一些理性也多半抵擋不住誘惑。許多高教育程度者也常常以中獎詐財的騙徒騙得團團轉。表面上看起來，這都是因為貪財而失去理性，深入推究起來，則會發現不只貪財讓人失去理性，大則貪戀政治權力，小則奢望個人命好，都容易讓人變得不理性。

具體而論，我們看到當前最最流行的星座和政客日以繼夜的口水戰都是非理性文化的社會文化現象，而各式各樣無時無地不在的廣告也都有很不理性的成分。值得深入追究的是非理性行為是這些流行現象的結果，而有一批人專門在主導這些促成流行的事業。這其中包括了講論星座的人和傳播媒體、投入選舉的候選人和相關的政黨、廣告公司、企業主。這些人倒是非常理性的，就像是詐財案的主角。他們很理性地設計，主要是要讓許多人失去理性。詐財案之所以成功，是因為詐財的人比被詐財的理性。廣告能促銷，也是廣告公司和企業主能很理性地搞得消費大眾沒了理性。政客尤其是很理性起在設計選民，許多選民就被騙得喪失了理性。


非理性的廣告


最近常常看到一則化裝品的新聞，稍加分析，就會發現廣告公司用很理性的方法在製造愛美女性很不理性的行為。先是一個模特兒表示使用乳液就是要保養皮膚，可是為什麼還是乾乾的。接若就由男性的聲音說少了百分之七十的膠原蛋白，模特兒立即就好像弄懂了，就說原來少了百分之七十的膠原蛋白，所以少了百分之七十的保養。再由男性聲音說這個產品有多少什麼成分，終於女模特兒的臉變得又白又嫩。這個廣告顯示出女模特兒的無知，經過男性點撥，就以為自己有知識了，最後確是沒有理性地接受了產品。這個女模特兒就好像是被詐財者，對詐財者講的話完全沒有辨識能力，結果就全都依賴詐財者的指示去做。


星座流行
也許我們可以說那是廣告，廣告裡的模特兒不是真實的，與現實生活無關。其實，在日常生活裡，許多人就是這個樣子，看似有知實是無知，很容易被人騙。星座節目和專欄在基本上，也正是利用人們看似有知實是無知的狀況，施展高明的騙術。重要的批判學派的學者阿多諾在分析洛杉磯時報的量座專欄後，確認占星術就是一種非理性的文化現象。他指出占星術和極權政治就聲稱有簡單的辦法提供所有的解決和答案，把複雜的機制化約為簡單而機械的推論。即使是心智正常的人也難免會接受這類幻覺。同時，占星也具有妄想的特徵，和納粹和共黨運動有相似的特徵。占星流行是整體社會退化的癥狀，顯示無意識地企圖導引而強化社會控制，本身最終是非理性的。


非理性的政治

在極權政治當中，掌權者經常很理性地將民眾牢牢控制住。最近公視播放深入報導北韓的記錄片，金日成逝世時，很多民眾痛哭流涕，顯示了極權政治磨滅理性的嚴酷所有效的手段。在民主社會似乎應該就不是這個樣子，但是實際上，在民主選舉過程中，民眾所知有限，候選人為了求取勝選，多半會很理性地設計一套爭取乃至騙取選票的策略。民眾大都無法明辨真假，最後投票有多少理性成分在影響，實在很難說。同一樁事，甚至是同一個事實，敵對雙方就常常說出完全不一樣的評價，而這種主觀的評價卻有強烈的侵蝕力，最終使得選民做出非理性的投票決定。也因此，朝野爭議多半是非理性的，但卻是影響選舉的最重要的因素。吵公投是否是文化大革命，就是非理性的爭吵，但是卻是理性的算計，雙方都希望炒作非理性來理性地贏取勝選。
總之，在金錢利益和政治權力的誘惑下，統治階層和謀取重大利益者，往往會很理性地設計選民，讓他們喪失理性，爭取勝選。政府發行彩券，財政部、發行的銀行、和樂彩公司都是非常理性地在規劃並執行每期吸金最億的計畫，主要是利用，甚至是挑起民眾的不理性。廣告和政治也都如此，也就是說賺錢掌權者在理性地設計加強民眾的非理性效忠。
